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SPONSOREN NEWS 2

SEHR GEEHRTE PARTNER,
FORDERER UND FREUNDE
DES SSV JAHN,

die Jahn Profis konnten mit guten Leistungen und Ergebnis-
sen in die neue Saison 2016/17 starten. Genauso wie in der
vergangenen Saison wurde die Grundlage dafiir in unserem
Trainingslager im the Monarch Hotel Bad Gdgging gelegt. Das
4-Sterne Superior war zudem erneut erstklassiger Gastgeber
fir unseren Grillabend im Kreise der Sponsoren und hat sich
dabei auch als hervorragende Public Viewing Location empfoh-
len. Auf diesen schénen Abend blicken wir in dieser Ausgabe
der Sponsoren News zuriick.

In der Sommerpause fand ein zweites Business Event statt: Im
Rahmen unseres 3. Jahn Golfturniers haben die Teilnehmer
nicht nur die Golfschldger geschwungen und Kontakte ge-
knipft, sondern auch tber 30.000 EUR fir die Jahnschmiede
eingespielt und zudem noch 5.000 EUR zugunsten der Leuka-
miehilfe Ostbayern erldst.

Auch vor unserem Stadionmagazin ,Jahnzeit" macht die Digi-
talisierung keinen Halt. So legen wir die Publikation zusammen
mit iHeft zusdtzlich als digitales Blattermagazin auf. Das bietet
den Lesern aber vor allem auch den Anzeigenpartnern viele
Vorteile. Deshalb stellen wir Ihnen iHeft einmal genauer vor.

AuBerdem blicken wir auf die Entwicklungen im Geschaftskun-
den-Umfeld des SSV Jahn: So sind wir unserem Ziel, die zentra-
le Netzwerk-Plattform Ostbayerns zu sein, wieder einen Schritt
ndher gekommen und versuchen zudem, den Austausch zwi-
schen den Sponsoren zu beleben.

Bei all den positiven Ereignissen und Entwicklungen scheint
das Wesentlichste fast unterzugehen: Der SSV Jahn ist vor drei
Monaten aufgestiegen und tritt diese Saison wieder in der 3.
Liga an. Wir stellen lhnen diese attraktive Spielklasse im Hin-
blick auf die marketingrelevanten Hintergrinde genauer vor.

Wir wiinschen lhnen eine spannende Lektiire und verbleiben

mit besten GriRen

Philipp Hausner
Leiter Vermarktung
Geschéftskunden (links)

Dr. Christian Keller
Geschaftsfihrer ProfifuBball
(rechts)

EIN JAHR SPONSOREN-
NETZWERK IN DER

CONTINENTAL ARENA -
STAND UND AUSBLICK

Mit dem Umzug in die Continental Arena hat sich—neben vielen an-
deren Dingen - eines gravierend gedndert: Uns steht ein moderner,
hochwertiger und atmosphdrischer Business Bereich zur Verfiigung,
der am Spieltag zum Verweilen und Netzwerken einlddt und die
Menschen auch dann anzieht, wenn kein Ball in der Arena rollt.

Diesen Treffpunkt mit Leben zu erfiillen und dadurch den Spiel-
tag und die anderen Anldsse des SSV Jahn zur zentralen Business
Plattform fiir Ostbayern zu machen, ist eine der grof3ten Herausfor-
derungen im Geschaftsfeld Jahn Business. Wie ist dieser Prozess im
letzten Jahr vorangeschritten?

Zur Beantwortung dieser Frage lassen sich zwei Zahlenvergleiche
anstellen: Zum einen haben wir bei unseren Heimspielen regel-
maRig ber 600 Personen im Business Bereich zu Gast und somit
im Schnitt etwa 200 Gaste mehr als noch zu Beginn der Saison
2015/16.Zum anderen kénnen wir demndchst den 200sten Partner
im Sponsoren-Portfolio begriiRen. Vor einem Jahr waren es knapp
120 Sponsoren (jeweils inklusive JahnClub). All den neuen und be-
stehenden Partnern und Gasten im Business Bereich sei dabei fiir
ihr Vertrauen und ihr Engagement gedankt. Zudem spiiren wir ein
hohes und stetig wachsendes Interesse an unseren regelmaligen
Sponsoren Veranstaltungen. Dabei haben sich insbesondere der
Grillabend zu Saisonbeginn im Monarch Hotel Bad Gégging und der
Neujahrsempfang als feste Gro3en etabliert.

Die o.g. Zahlen und Fakten dokumentieren eine positive Entwick-
lung und tragen dazu bei, dass der SSV Jahn in der 3. Liga mittlerwei-
le auch wirtschaftlich den Anschluss geschafft hat. Ist das schon das
Ende der sprichwértlichen Fahnenstange?

Mitnichten. Die Entwicklung steckt immer noch in den Kinderschu-
hen. Denn mit jedem neuen Partner im Business Bereich und im
Sponsoren-Kreis steigt die Vielfalt und damit die Attraktivitdt des
Jahn Netzwerks. Daher halten wir weiteren Zuwachs —insbesondere
durch die Ausweitung unseres Einzugsgebiets — fiir zielfihrend im
Sinne aller Sponsoren. Zudem mdéchten wir die Vitalitdt und Interak-
tion unter den Sponsoren stdrken. Im 4. Quartal des Jahres werden
wir daher zu einem grof3en Sponsoren-Workshop laden und - ne-
ben einigen inhaltlichen Impulsen - die Vernetzung innerhalb des
Sponsoren-Kreises fordern.

Wir freuen uns auf die kommenden Jahnspiele und Veranstaltungen
mit lhnen. Lassen Sie uns gemeinsam die zentrale Business Platt-
form fiir Ostbayern gestalten.

Impressum: Herausgegeben durch die SSV Jahn Regensburg GmbH & Co. KGaA | Franz-Josef-StrauR-Allee 22 | 93053 Regensburg
V.i.S.d.P: Philipp Hausner | Kontakt: philipp.hausner@ssv-jahn.de | Martin Koch | Kontakt: martin.koch@ssv-jahn.de
Konzeption, Grafik, Satz, Layout: Valentum Kommunikation GmbH — www.valentum-kommunikation.de | Druck: die printzen GmbH
Fotos: H. C. Wagner, Janne, Gatzka, regensburg1889.de, SSV Jahn
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SPONSORENGRILLABEND

Auch in diesem Jahr bot das The Monarch Hotel in Bad-Gégging
wieder einen stilvollen Rahmen fiir die erste Veranstaltung im
Kreise der Jahn Sponsoren. Der Grillabend 2016 wartete dabei
nicht nur mit allerlei Késtlichkeiten auf, er bot auch einige be-
sondere Programmpunkte. So stellte TVA-Moderator Matthias
Walk die bereits verpflichteten Neuzugdnge in kurzen Talks vor
und der Mannschaftsrat um Kapitan Markus Palionis wagte ei-
nen Ausblick auf die neue Spielzeit. Knapp eine Woche nach-
dem er offiziell als Geschéaftsfiihrer Finanzen ausgeschieden
war, nutzte Johannes Baumeister am Ende des offiziellen Teiles
zudem die Gelegenheit, um sich mit einer emotionalen Rede
aus dem Kreise der Jahn Sponsoren zu verabschieden.

Beim Public Viewing unter freiem Himmel konnten sich die
anwesenden Gaste anschliefend nicht nur starken, sie kamen
auch mit den Jahn Profis und anderen Partnern des SSV ins Ge-
sprach. Das erhoffe Happy End blieb aufgrund der Halbfinal-
Niederlage der Deutschen Nationalmannschaft zwar aus, der
Auftakt in die neue Jahn Saison war aber definitiv gegliickt.

D BUSINESS EVENTS IN D
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3. JAHN GOLFTURNIER

.Golfen fir den guten Zweck™ — unter diesem Motto liel} sich das Jahn Golfturnier auch in seiner dritten
Ausgabe zusammenfassen. Initiiert vom Vorstandsvorsitzenden des Jahn, Hans Rothammer, folgten 64
Partner und Freunde des SSV der Einladung auf das Geldnde des Golfclub Bad Abbach-Deutenhof. Der
Hauptprofiteur: Die Jahnschmiede, seit kurzem DFB-Leistungszentrum. 30.000 Euro flossen dank der
Benefizwette in ihre Kassen. AuBerdem konnten bei der Tombola am Abend 5.000 Euro zugunsten der
Leukamiehilfe Ostbayern erldst werden.
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Seit Sommer 2008 gibt es die 3. Liga. Der Jahn ist Grindungsmit-
glied und war mit Ausnahme von zwei Spielzeiten stets Teil die-
ser Spielklasse. Die Liga hat sich schnell zum Erfolgsmodell ent-
wickelt. Sie bewegt sich sportlich, medial und wirtschaftlich auf
Topniveau und ist Jahr fiir Jahr mit namhaften Traditionsvereinen
gespickt. Im europaweiten Vergleich der 3. Ligen ist Deutschland
flhrend - sowohl was die TV-Erlése und TV-Berichterstattung als
auch was die Infrastruktur betrifft. Auch im sportartiibergreifen-
den Vergleich hat sich die 3. Liga zur drittumsatzstarksten Profili-
ga in Deutschland nach der 1. und 2. Bundesliga entwickelt — noch
vor den ersten Ligen der Sportarten Eishockey, Handball und Bas-
ketball.

Fir werbetreibende Unternehmen von besonderem Interesse
sind die Informationen zur Reichweite und Verbreitung der 3. Liga
und damit in Verldngerung auch des SSV Jahn als Teilnehmer die-
ser Liga.

So zeigt die ARD jeden Samstag im Rahmen der Sportschau (Reich-
weite 2,82. Mio. Zuschauer je Sendung) Ausschnitte von drei
Spielen, in den dritten Programmen und auf deren Internet-Platt-
formen wird zudem regelmafig berichtet — auch live. 420.000 Zu-
schauer bei einem durchschnittlichen Live-Spiel, in Summe 440
Stunden TV-Berichterstattung, 126.000 Artikel in Printmedien
und 12,1 Milliarden Online-Kontakte sind aktuelle Rekordzahlen,
die die 3. Ligain der abgelaufenen Spielzeit 2015/16 geschrieben
hat. Mit insgesamt 2,69 Millionen Stadionbesuchern (gut 7.000
Zuschauer pro Spiel) verzeichnete die 3. Liga ferner in der vergan-
genen Saison auch einen neuen Zuschauerrekord.

DER JAHN IST ZURUCK IN DER 3. LIGA -
ATTRAKTIVE PLATTFORM FUR SPONSOREN

Vor Ort im Stadion und Dank der massenmedialen Verbreitung
bietet die 3. Liga und darin der SSV Jahn als einziger bayerischer
Vertreter also beste Voraussetzungen fir die Vermittlung verschie-
dener Kommunikationsbotschaften. Dank dieser Basis lassen sich
wirksame Sponsoringkonzepte erarbeiten und zum Erfolg der Part-
ner des SSV Jahn umsetzen.

Neben der Reichweite ist fiir den Erfolg von Sponsoringmafnah-
men noch das inhaltliche Profil der Liga und des Clubs von Bedeu-
tung. Dabei hat sich die 3. Liga unter dem Dach des DFB als dritte
Profispielklasse im Sinne einer eigenstandigen Marke etabliert und
aktiv positioniert. Der Leitspruch "Wer Dritter ist, will Erster wer-
den" symbolisiert die Aufbruchsstimmung sowie das Leistungs-
streben vieler Clubs und Spieler dieser Liga. Auch der SSV Jahn
identifiziert sich mit diesen Werten und definiert dariiber hinaus
seine eigene Marke tber die Attribute Ambition, Glaubwiirdigkeit
und Bodenstdndigkeit, um somit in Summe der unverkennbar ost-
bayerische Vertreter in der 3. Liga zu sein. Besteht zwischen den
genannten Markenwerten und jenen des Sponsors eine hohe Uber-
einstimmung, geht mit der Kooperation ein hohes MaR} an Authen-
tizitdt und Erfolgsaussicht einher.

Durch die Zugehdrigkeit zur 3. Liga erhalt der SSV Jahn —im Hin-
blick auf die mediale Reichweite und das Markenfundament der
Spielklasse — die notwendige Werthaltigkeit, um fir seine Fans,
seine Sponsoren und auch fiir die gesamte Region Ostbayern als
Botschafter aufzutreten. Dennoch bietet dieser positive Bescheid
keinen Grund, mit dem Status Quo dauerhaft zufrieden zu sein.
Denn wer Dritter ist, will Erster werden.
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DIE MULTIMEDIALE JAHNZEIT: MEHRWERT FUR
JAHNFANS UND JAHN SPONSOREN DANK 1HEFT

Kaum eine gesellschaftliche Sphdre entwickelt sich in unserer
Zeit so rasant wie die Medienlandschaft. Inmer neue technische
Mbglichkeiten, immer neue Kandle, immer neue Trends. Inzwi-
schen unterhalten selbst die ProfifuBballvereine in der 3. Liga
inihren entsprechenden Abteilungen quasi kleine Medienunter-
nehmen, durch die sie alle Anspruchsgruppen auf den verschie-
denen Kandlen umfassend informieren. Wie die Medienhduser
dieser Welt sehen auch sie sich taglich vor die Aufgabe gestellt
zu entscheiden welche Neuerungen sie mitgehen méchten und
welche Trends sie voriiberziehen lassen. Vor einiger Zeit ent-
schloss sich der SSV Jahn dazu sein eigenes Portfolio um ein
innovatives Medium zu erweitern: Die multimediale Jahnzeit -
erstellt von Jahn Partner iHeft.

Das Stadionmagazin des SSV erscheint mittlerweile nicht mehr
nur im Print, es wird im Nachgang auch allen Fans als digitale
Ausgabe zur Verfiigung gestellt. Und dabei geht es um weit mehr
als um ein ,einfaches PDF":
.Jedes iHeft wird von uns
individuell nach den Vor-
stellungen und Wiinschen
unserer Kunden erstellt und
bearbeitet. Damit kdnnen
wir einen deutlichen Mehr-
wert zur Printausgabe bie-
ten", berichtet Mario Knott
von iHeft. So ist es ndmlich
je nach Bedarf moglich auf
den einzelnen Seiten multi-
mediale Inhalte wie Videos,
Sounddateien oder auch zusétzliche Bilder einzubauen. ,Und die
sagen bekanntlich mehr als 1000 Worte", erganzt Knott.

Auf diesem Weg kann die Jahnzeit, die in lhrer Printausgabe
bereits Anfang der Woche fertiggestellt wird, um tagesaktuelle
Inhalte angereichert werden. Die beliebte Rubrik ,Der Trainer
hat das Wort", in der Heiko Herrlich vor jedem Heimspiel seine
Einschdtzung zur kommenden Partie abgibt, wird so zum Bei-
spiel noch um das Video von der Spieltagspressekonferenz er-
ganzt. Seit dem vergangenen Frihjahr wertet die multimediale
Jahnzeit Ubrigens auch die Mitgliedschaft beim SSV auf, denn
allen Mitgliedern wird der Service Giber den Onlineshop schon
24 Stunden vor dem Spiel kostenfrei zur Verfigung gestellt:
.Damit werden ganz zentrale Bedirfnisse befriedigt, denn wir
reichern die exklusiven Inhalte der Jahnzeit nicht nur durch aktu-
ellen, sondern auch durch hochwertigen, multimedialen Content
an", weil Martin Koch, Leiter Medien & Kommunikation des SSV
Jahn.Mit ihren eindeutigen Vorziigen sind multimediale Publika-
tionen fiir eine Vielzahl von Kunden und Branchen interessant,

fUr den Einsatz im Profisport sind sie jedoch pradestiniert, wie
auch Mario Knott bestatigt: ,Wir arbeiten seit der neuen Saison
nicht nur mit einigen Bundesligisten, sondern auch mit auslandi-
schen Clubs und sogar mit einem Champions League-Teilnehmer
zusammen. Darauf bin ich sehr stolz." Stolz ist der Unternehmer
aus Regensburg aber auch darauf, dass der SSV Jahn damals der
erste Fullball-Partner war, fiir den iHeft seine innovative Idee
umsetzte: ,Das war mir unheimlich wichtig. Es lag einfach nah
mit dem Jahn zusammenzuarbeiten, nicht nur weil ich vor langer
Zeit selbst fiir den Verein aktiv war. Wir méchten auf diesem Weg
unseren kleinen Beitrag zum Erfolg des SSV leisten.”

Neben der Jahnzeit werden auch die Sponsoren News sowie
diverse Broschiiren digitalisiert. iHeft ist dabei full responsive
nutzbar. Egal ob PC, Notebook, Tablet oder Smartphone, das End-
gerdt des Nutzers stellt sich selbst auf die aktuell beste Anzei-
gemoglichkeit ein. Seit kurzem ermdglichen mobile Apps zudem
auch, dass die multimedi-
alen Verdffentlichungen
offline eingesehen wer-
den kénnen. Videos, Au-
diodateien und Bilderga-
lerien — nichts geht dabei
verloren.

Fir Sie als Partner kann

iHeft damit gleich dop-

pelt interessant werden.

Wollen Sie lhre eigenen

multimedialen Inhalte in
Ihre Anzeige integrieren oder ganz einfach auf lhren Onlineauf-
tritt verlinken, zum Beispiel um Sonderaktionen zu bewerben?
Kein Problem, die Experten von iHeft beraten Sie gerne und set-
zen lhre Wiinsche um. Dies natiirlich auch, wenn Sie lhre eigene
digitale Publikation durch iHeft erstellen lassen und ihren Kun-
den damit einen erheblichen Mehrwert bieten méchten.

Wenden Sie sich bei Interesse gerne an unseren Mitarbeiter Alex-
ander Hahn, der Sie zu Ihren Méglichkeiten in Bezug auf die Jahn-
zeit beraten und den Kontakt zu iHeft fiir Sie herstellen kann.

Alexander Hahn

Vermarktung

Geschéftskunden

Tel.: +49.(0)941.6983.135

E-Mail: alexander.hahn@ssv-jahn.de



